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Hoofdstuk/Quote blauw

Wat gaan we doen?

Doelgroep
Het inzetten 

van PR
Influencer
Marketing



Tekst met afbeelding links - oranje

Owned media
holland.com, eigen social media-kanalen

Earned media
user-generated-content (PR)

Paid media
on- en offline inkoop advertenties

Shared media
volgers die jouw content delen

Storytelling

© Ernst Wagensveld



Tekst met SmartArt rechts - oranje

Doelgroep: 
Sophie - Creatives           
 
Geslacht: Vrouw

Leeftijd: 35 (verschilt per markt)

Geboorteplaats: Grote stad

Woonplaats: Middelgrote stad, hippe wijk, 
leuk appartement

Opleiding & beroep: Universitaire opleiding 

Waarden: Open & inclusief, creatief
kosmopolitisch



Hoofdstuk/Quote blauw

Het inzetten van Public 
Relations (PR).

PR staat voor public relations en het houdt simpel gezegd in dat een je boodschap 
middels verschillende media wordt verspreid. PR levert voornamelijk zichtbaarheid 
en naamsbekendheid op.



Tekst met afbeelding - oranje

PR algemeen

• Wie en wat wil je bereiken? 

• Wat is het nieuws? 

• Welke (sociale) media leest de doelgroep?

• Culturele verschillen bij PR-activiteiten

PR algemeen

© Ferdy Francis



Titel met afbeelding onder - oranje

Mediagebruik doelgroep: 
Sophie



Tekst 1 kolom - oranje

PR-middelen

PR-middelen

PR-middel Effectiviteit Voordelen Nadelen

Persbericht + Groot bereik 'Hagel schieten'

Nieuwsbrieven + Groot bereik Kost veel voorbereiding

Individuele persreis ++ Levert vaak 1 of 
meerdere goede 
artikelen op

Kost veel voorbereiding 
voor 1 of 2 publicaties

Groepsperseis +++ Levert vaak per 
journalist meerdere 
(positieve) artikelen op. 

Kostbaar

Perswebsite + Altijd consulteerbaar Onderhouden

Persdatabase + AVG Kostbaar, zeker als je 
het in meerdere landen 
hebt. 

Monitoring ++ Meten is weten – wat 
levert mijn investering 
op? Wat is het bereik?

Vaak dure systemen



Tekst met afbeelding - oranje

Werkzaamheden PR-managers

• Het primaire NBTC contact voor journalisten in het 
buitenland

• PR in buitenland voor NBTC campagnes en thema’s

• Organiseren van individuele persreizen naar Nederland

• Organiseren en begeleiden van groepspersreizen naar 
Nederland

• Organiseren van persevents in het buitenland voor 
Nederland of bijwonen van persevents georganiseerd door 
derden

• Schrijven van persberichten, nieuwsbrieven en persdossiers

• Monitoren buitenlandse media en rapporteren

• Onderhouden perswebsite

Wat doen onze buitenlandse PR-managers?

© Merel Tuk



Tekst 1 kolom - oranje

Verschillen in markten

DE (groot medialandschap):

• Traditionele media (print) prominente rol 

• 80% van de Duitsers leest dagelijks een krant

• Digitale content groeit

• Onze doelgroep: grote interesse in slow travel en fietsen 

BE (klein medialandschap)

• Drie grote mediagroepen: 
1. DPG Media – grootste speler in print, online, commerciële tv en radio
2. Mediahuis – print, regionale tv en commerciële radiozenders
3. Roularta Mediagroup – marktleider in tijdschriften

• Influencers / content creators zijn onmisbaar geworden in de toeristische 
sector

• Onze doelgroep: grote interesse in slow travel en gastronomie 

Kort overzicht over verschillen in markt interesses



Tekst 1 kolom - oranje

Verschillen in markten

UK (groot medialandschap)

• Minder bloggers, meer influencers & content creators

• Grote spelers: BBC en breed gerespecteerde kwaliteitskranten: The 
Guardian, The Times,The Daily Telegraph, Financial Times

• Onze doelgroep: grote interesse in kunst, cultuur en stedenreizen



Tekst met afbeelding - oranje

Monitoring en rapportage

• Clippingsdiensten: kostbaar, maar waardevol

• Google News

• Vraag link aan journalist

• KPI’s: Opportunity To See (OTS) vs. oplage of mediabereik

Monitoring en rapportage

© Veerle Sloof



Tekst 1 kolom - oranje

Publicaties van journalisten

Publicaties van journalisten



Tekst 1 kolom - oranje

Publicaties persreis Achterhoek

Voorbeeld persreis Achterhoek & Friesland

NRZ - Thema der Woche 

 

Unerwarteter Boom 
Ödeste Region der Niederlande? Der Achterhoek wird plötzlich cool 
Hinter der deutschen Grenze liegt eine verschlafene niederländische Region voller 
Bauernhöfe – der Achterhoek. Seit Corona entwickelt sie sich zu einem begehrten 
Ausflugsziel. 
Von Jonas Erlenkämper 
 



Tekst met afbeelding - oranje

PR op Holland.com



Tekst 1 kolom - oranje

Samenwerken met NBTC

• Leg de datum ruim van tevoren vast in samenspraak met het NBTC

• Leg hotelkamers vast (pas 2 weken voor de trip start weet het NBTC definitief 
aantal kamers)

• Programma dient zo duurzaam mogelijk te zijn

• Voor het uitnodigen van de deelnemers heeft het NBTC een ruwe planning 
nodig

• Het programma dient minstens 1 week voor vertrek in detail klaar te zijn

• Vooraf wordt de groepstaal vastgelegd (NL, DU of ENG), belangrijk voor de 
gidsen 

• De maaltijden zoveel mogelijk met lokale producten, voorkeur voor 
vegetarisch 

• Denk na over vastleggen van lokaal vervoer voor een grote groep

• NBTC verantwoordelijken vergezellen de groep

• Belangrijk dat er iemand van de provincie/regio/ stad tijdens de trip meegaat

Samenwerking met het NBTC voor een groepstrip



Tekst 1 kolom - oranje

Programma persreis Slow Travel



Titel - blauw

Stellingen over PR



Titel - blauw

Het mediaklimaat in 
verschillende landen 
beïnvloedt welke PR-
strategieën werken; wat 
in Duitsland effectief is, 
hoeft dat in het VK of 
België niet te zijn.



Titel - blauw

PR-managers mogen 
zelf bepalen wat 
journalisten publiceren.



Titel met afbeelding onder - oranje

Opbouw persbericht

© NBTC



Hoofdstuk/Quote blauw

Opbouw persbericht

Het belangrijkste staat bovenaan in de titel
“Het Rijksmuseum presenteert grootste Vermeer-tentoonstelling ooit”

Begin met de meest belangrijke en unieke informatie
“Meesterwerken uit de hele wereld maken de reis naar Nederland – nooit 
eerder waren zoveel van zijn schilderijen op één plek.”

De vijf w-vragen in de eerste alinea:
Wie? Wat? Wanneer? Waar? Waarom?



Tekst met afbeelding links - oranje

© Sabrina 
Gaudio

Het belang van de informatie neemt af van boven 
naar beneden

Voeg een korte paragraaf toe met 
achtergrondinformatie voor de lezer

• Tentoonstelling: biografie kunstenaar, betekenis 
en de tijd.

• Geografische details: waar ligt de genoemde 
plek? Welke provincie? Hoe ver van de Duitse 
grens? Makkelijk bereikbaar?

• Wordt er een organisatie of politieke partij
genoemd? Wat is de functie? Wat doen ze? Waar 
staan ze voor?

© Merel Tuk



Hoofdstuk/Quote blauw

Is er een verband met de markt, bijvoorbeeld Duitsland?

• Was er ooit een tentoonstelling van de kunstenaar in Duitsland? Waren er 
werken te zien?

• Bestaat iets dergelijks in Duitsland? 

• Is het aantrekkelijk voor de Duitse bezoeker en waarom? 
Zijn er samenwerkingen tussen de musea?

Beeldmateriaal

• Bij een persbericht horen altijd foto’s in liggend formaat en in een goede 
resolutie (min 3 MB).

• Credits vermelden!

Extra tips!

• Vertaal een persbericht niet 1 op 1 (let op NL komt niet 100% overeen 
met het Vlaams), laat best checken door een native speaker.

• Duitsers zijn zeer gevoelig voor de correcte aanspreektitel (Dutzen)
• Nederlanders houden van afkortingen, voor de buitenlandse markten 

moet dit altijd uitgelegd worden.  



Hoofdstuk/Quote oranje

Wat is Influencer Marketing?
Influencer marketing betekent dat een bedrijf of organisatie samenwerkt met 
iemand die invloed heeft op een groep volgers, meestal via platforms zoals 
Instagram, YouTube, TikTok of LinkedIn, om een boodschap, merk of product te 
promoten.

Je kunt het vergelijken met mond-tot-mondreclame, maar dan digitaal.



Tekst met afbeelding links - oranje

Voordelen en nadelen inzetten influencers

© Ferdy Francis

Voordelen:

• Vergroot bereik en zichtbaarheid (bij de juiste 
doelgroep)

• Hoge engagement & impact

• Authentieke content

• Influencers kunnen verhalen versterken die 
traditionele media niet oppakken.

Nadelen:

• Het inzetten van influencers is kostbaar

• Als de doelgroep niet goed aansluit, is het vaak 
weggegooid geld

• Er bestaat risico op nepvolgers en fake 
engagement, wat het moeilijk maakt om kwaliteit te 
beoordelen.



Tekst 1 kolom - oranje

Influencer samenwerkingen

Voorbeeld samenwerkingen influencers

Samenwerking thema Van 
Gogh met partners & 
Duitse influencer

Samenwerking met 
influencer uit de UK

Samenwerking met 
Vlaamse Influencer



Tekst met afbeelding links - oranje

Hoe ga je op zoek naar passende influencers?

• Gebruik hashtags en locatie-tags zoals #DutchTravel 
of #FoodieNL om relevante influencers te vinden.

• Focus op engagement: let op reacties en interactie, 
niet alleen het aantal volgers.

• Controleer of hun stijl, tone of voice en content 
passen bij jouw merk.

• Wees alert op fake volgers en nep-engagement; 
analyseer hun profiel zorgvuldig. Met deze tool kun 
je kwaliteitsverhouding tussen het aantal volgers en 
de betrokkenheid testen.

© Merel Tuk
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Publicatie - tekst 1 kolom - oranje

Tips & tricks 30

3 tips om te beginnen met influencer marketing

Bepaal de media die je gaat inzetten om je doelgroep te bereiken
• Kies de kanalen: waar jouw doelgroep écht actief is (bijv. Instagram, 

TikTok, YouTube of blogs).
• Type content: Denk na over het type content dat daar goed werkt: korte 

video’s, reels, vlogs of foto stories.

Vind de juiste influencer om mee samen te werken

• Match met je merkwaarden: past de influencer en de content van diegene 
echt bij wat jij wilt uitstralen?

• Engagementrate: hoeveel likes/reacties t.o.v. volgersaantal?

Maak duidelijke afspraken en geef creatieve vrijheid
• Bespreek verwachtingen: aantal posts, contentvormen, timing en 

hashtags.
• Geef de influencer ruimte: om het op zijn/haar manier te brengen, dat 

maakt het geloofwaardig.

Blijf up to date met alle trends door websites zoals Frankwatching & Social
Media Today

© Waanzinnige Wereld

https://www.frankwatching.com/
https://www.socialmediatoday.com/
https://www.socialmediatoday.com/
https://www.socialmediatoday.com/


Titel - blauw

Stellingen over 
Influencer Marketing



Titel - blauw

Influencer marketing 
werkt het best wanneer de 
gekozen influencer
authentiek aansluit bij de 
waarden en doelgroep 
van het merk.



Titel - blauw

Een klein, betrokken 
publiek is waardevoller 
dan miljoenen volgers 
zonder interactie.



Titel met afbeelding rechts - oranje

Marije Commandeur
Social Media & PR Marketeer
mcommandeur@holland.com 

Mail of connect:

www.nbtc.nl

http://www.nbtc.nl/
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